making of

Cet article n'a pas
été écrit par un robot

Du contenu éditorial rédigé non pas

par un journaliste mais par une machine,
l'idée pourrait devenir réalité

dans les médias francais en 2012.

ercredi 21 décembre, Lille ac-
cueille Nice a I'occasion de la
19 journée de Ligue 1. Soixante-
quarrieme minute, « Meussa Sow
(Lille), de fa téte deprts le point de
penalty, vort son tir stappé par fe
gardien au miien du bur.s Un peu plus tard, « B
Moulnmgui a essavé de passer la balle en profomdeur,
mats Franck Dja Diedie érait hors-feu s, Connectés 3
I'application RTL football, lancée sur Ipad mi-dé-
cembre, les passionnés de ballon rond gue nous
sommes pensons lire les commentaires d'un journa-
liste, comme d'autres sites proposent un suivi en di-
rect des rencontres en cours. Il n'en est rien,

Ces commentaires sont en fait générés automati-
quement en fonction des actions enregistrées et co-
difiées par la société Opta, spécialiste des statisti-
ques sportives. Une premiére en France pour un
media grand public. « Pour chague match, mois types
d'imformations sone récoltées par nos analvsees: Paction
Jfaite avec le ballon, a choisir parmi plus de 260 possibi-
lreds, Uendrott sur le tervain ot celle-ci est effectieée, et a
queel moment du jen wous sommes », explique David
Collet, directeur des ventes d'Opta pour la France.

Intelligence artificielle

Passe courte, lobée, but marqué au ras du poteau
4 droite, touche: chaque action est ainsi codifiée,
associée aux joueurs concernés et au chemin par-
couru par le ballon & cette occasion. La machine
genere ensuite une phrase, envoyée aux clients de
ce flux de commentaires automatisés,

C’est le cas de RTL Football, via la sociéré
Netco Sports, « Dans fe “match center”, nows avons
choust d'offrir une approche quantitarive, presque scienti-
fiquee, des matchs et now wne couveriure édiroriale et
sportrue, ponr des raisons de movens, et aussi car mous
ne votlions pas concurrencer le multiplex RTL diffusé
Sur Rerre andense v, justifie Tristan Jurgensen, direc-
teur genéral de RTL Net.

D'un flux de commentaires autornatisés 4 1'écri-
ture d'articles par un robot, il n'y a qu'un pas que

L'info en continu sur www,strategies.fr
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L'appli RTL Football propose déja des commentaires
de matchs de ligue 1 rédigés par un logiciel.

Vintelligence artificielle permet déjia de franchir aux
Etats-Unis. Principal acteur: la société Narrative
Science, dont la technologie permet de produire
des articles & partir de données brutes dans le do-
maine du sport, de l'information locale, de la fi-
nance, de I'immobilier ou des sondages politiques.

«Dans I spovt, beascoup de médias n'ont pas les
miayens humains & financiers suffisants pour cowvriv
tovites Jes rencontres. La génération awtomarique darticles
fonernit aux fournalistes un socle d'éerituere dis la fin de la
FeRconire, gutls atent wu le mateh on pas, quitte & retra-
vanler Iz texte gnsiy igne 1 3
En France, c'est 'un des axes sur lesquels tra-
vaille la société Syllabs, qui associe linguistes et in-
formaticiens. « Notre technologie permer de pénérer
automariguement des texies tnigues “de qualité fu-
maine"” d partir de bases de données. Cela peut ée unile
ster des choses trés précises, dans le sport ou en cas de ca-
tastrophe natareller, explique Claude de Loupy, fon-
dateur et directeur général.

Face au tollé prévisible dans les rédactions, les
acteurs du secteur se veulent rassurants, «On ne va
famais remplacer les fournalistes par les machings, ¢'est
complémentaive, La génération artomatique de contesn
permet aux fournalistes de se recentrer sur lewr traie va-
lewer ajoutée, a savoir I'analyse », assure Christophe
Tricot, responsable produit chez Syllabs.

Deux groupes de presse frangais seraient déja en
discussion pour mettre en place cetie technologie,
A quand les premiers articles écrits par des robots?
v Fespére en 201 2. Nous sonmies préts s, conclut

Q—'ludc de Loupy. Delphine Soulas/

I've just finished watching
a Christmas gift from my
parents: all the Harry Potter
movies in one box set. It
was supposed to be for my
son, but he's only eight
months old so they knew
very well who'd be watching
the wizard's wand-waving
adventures,
Harry Potter is a good
example of the power of
magic and the spell it casts
on the public. Magic symbao-
lises the impossible, the en-
chanting. When | look at the
movies that will come out in
202, | see lots of magic:
Dorothy of Oz; Snow White
and the
Huntsman;
Jack the
Giant Killer
and of
course The
Hobbit,
We live in grim times, so it's
natural that we want to es-
cape into magical worlds.
What it all boils down to -
once you've stirred the caul-
dron — is a desire to hear a
wonderful story. I've heard
that the Super Bowl ads will
be longer this year, as
clients and brands want to
tell stories. Once, we were
told that our attention
Spans were getting shorter,
Turns out we were just mis-
sing a touch of magic.
Mark Tungate
(tungateinparis@hotmail.com)

Stratégies n"1662 19/1/2012 33



